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music to my ears

Ojom — Der Club-Musiksender
Senderprofil & Mediadaten

Stand: 09. Februar 2011
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OJQ T DER RELAUNCH
Aus Jamba TV wird Ojom

= Unter dem Motto: ,music to my ears" startete am 8. Oktober 2010 der
neue Club-Musiksender ,Ojom", der in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz Uber Astra digital und tbers Web zu empfangen ist.




OJQ T UNSER ZIELPUBLIKUM
Ojom — der Musik-Clubsender fir alle

= Das Musikprogramm von Ojom richtet sich an eine
junge, moderne Zielgruppe zwischen 14 und 49
Jahren ohne musikalische, genrespezifische \
Einschrankungen \

= Das Programm umfasst nahezu ausschlieBlich Titel
aus den aktuellen Charts, Kernzielgruppe sind vor
allem die 14- bis 29-jahrigen

= Die Zuschauer von Ojom sind sehr medien- und
technikaffin und bieten daher ein attraktives
Werbeumfeld fur nahezu alle Konsumprodukte




Ojom DER MUSIK-CLUBSENDER
Musik sehen & héren und sofort bestellen!

= Ojom ist trendbewuBtes Musikfernsehen, wie es sein sollte: 24 Stunden
nonstop nur das Beste aus den Charts und die Hits von morgen gleich
inklusive.

= Aber Ojom bietet noch mehr: Jeder Titel des aktuellen Programms kann
zu sehr geringen Kosten sofort bequem ohne Umweg und Kopierschutz
als MP3-Download aufs Handy und den PC heruntergeladen werden.

= Dadurch stellt Ojom sicher:

v’ Der Zuschauer hat einen echten Mehrwert durch den enormen Preisvorteil
sowie die OnAir/OffAir Verfligbarkeit des Musikformates.

v Der Werbekunde hat Zugriff auf eine enorm interaktive und
kampagnenspezifisch identifizierbare Zielgruppe, die durch die
Zusatzangebote eine hohe Senderbindung aufweist

* Abonnement: 5 Downloads fiir € 3,95/ Woche
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J music to my ears

ZIELGRUPPE (I/III)

Anteil Manner und Frauen (alle Angaben in %)*

OJOM erreicht ein sehr
ausgewogenes Verhaltnis

an weiblichen und mannlichen
Sehern

50,00 -

40,00 -

30,00 -

20,00 -

10,00 -

0,00 -
Méanner ab 14 J. Frauen ab 14 J.

= Grundgesamtheit = QOJOM



J music to my ears

ZIELGRUPPE (II/III)

Altersklassen (alle Angaben in %)*

40,0

35,0

OJOM erreicht uberproportional
viele junge Zuschauer aus der
konsumrelevanten Zielgruppe
14-49 Jahre und damit

auch eine breite Seherschaft in
der Zielgruppe 30-49 Jahre

30,0

25,0

200 +—

150 +—

10,0 1——

Alle HH Anteil in %

® Ojom TV -Empfangs-HH
Anteil in %

0,0
Erw. 14-29 J. Erw. 30-49 J.



J music to my ears

ZIELGRUPPE (III/III)

Haushaltseinkommen der Zuschauer (alle Angaben in %)*

0 Die OJOM Zuschauer verfiigen im
40.0 Vergleich zur Grundgesamtheit
35,0 uber ein hohes Haushalts-
30,0 einkommen.
25,0 —
20,0 .
15,0 T
10,0 T
50 T
0,0 T T r

HHEIink. bis HHEInk. HHEInk. HHEInk.

1.250 Euro 1.250-1.750 1.750-2.500 2.500 und

Euro Euro mehr Euro
Grundgesamtheit = QOJOM
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Oom ZUSAMMENFASSUNG

music to my ears

Technische Reichweite Seher pro Tag*

= TV: Mit der Set-Top-Box Uber Satellit * OJOM erreicht taglich rund 0,13

v technische Reichweite ~12,6 Mio. Mio. Seher
Haushalte Gber Astra Digital

v"und in modernen Kabelnetzen

= WebTV: Mit Laptop und PC Ubers
Internet

v' Webstream auf www.ojom.tv

Summenkontakte pro Monat*

* OJOM erzielt pro Monat rund 12,17 Mio.
Summenkontakte




music to my ears

|OIM)  DIE REICHWEITEN IM DETAIL (I/III)

Mio. Seher je Tag von 03-03 h

0,25

0,20

0,15 -

0,10 -

0,05 -
0,00 -
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(OJOM DIE REICHWEITEN IM DETAIL (II/III)

music to my ears

Stundenreichweiten in Mio. Seher
(Mittelwerte)*

Ergebnis

0,025

0,02

0,015

0,01

0,005 -
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(OJOIM DIE REICHWEITEN IM DETAIL (II1/III)

music to my ears

Summe der Reichweite in Mio. Seher Montage bis

Sonntage*

0,9

0,8

0,7

0,6 -
0,5 -
0,4 -
0,3 -
0,2 -
0,1 -

0 - T T T T T )
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

14
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PROGRAMMSCHEMA
Tagliche Sendezeiten
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Oiom DIE SHOW-FORMATE

Chart-Musik in allen Facetten

= ClipClash e
Hit auf Hit — nur das Beste aus den deutschen CLASH
Charts im perfekten Ojom-Mix

= Fresh! L
Die vielversprechendsten Neuzugange der Woche, ot
bunt gemischt und heiB serviert ‘

= Music Corner
Der Mix zum Relaxen: Balladen und Love Songs M c
aus den aktuellen Charts und bekannte Klassiker Music Corner

= Ojom Club

HeiBe Hits horen und attraktive Preise abraumen —
Woche fur Woche, Monat fiir Monat

{jomg ub1

-




OJQ T BRANDED SHOWS
Jamba Music Show

Moderiertes einstiindiges Show-Format mit heiBer Chart-Musik,
Starinterviews und Promi-News

Moderator: Cenk Basoglu

Zielgruppe: 18 - 29 Jahre

Tagliche Sendezeiten

v'12:00 Uhr
v 15:00 Uhr
v 18:00 Uhr
v 21:00 Uhr
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Ojom MEDIAPREISE TV & ONLINE
Preise flr Werbezeiten im TV (inkl. WebTV)

Klassische Werbespots und Formatsponsoring fiir TV und WebTV

Standard Format-Sponsoring

JAN - FEB/ MAR — MAI/ JAN - FEB/ MAR — MAI/

JUN - AUG SEP — DEZ JUN - AUG SEP — DEZ
Preisgruppe Uhrzeit 30" 1" 30" 1" 30" 30"
Morning-Prime 06 h—-09h | 160,00 € 5,33 € 176,00 € 5,87 € 200,00 € 220,00 €
Morning-Time 09h-12h 120,00 € 4,00 € 132,00 € 4,40 € 150,00 € 165,00 €
Day-Time 12h-17h 150,00 € 5,00 € 165,00 € 5,50 € 187,50 € 206,25 €
Access-Prime  17h-19h 150,00 € 5,00 € 165,00 € 5,50 € 187,50 € 206,25 €
Prime-Time 19h-23h 160,00 € 5,33 € 176,00 € 5,87 € 200,00 € 220,00 €
Night-Time 23h-06h 100,00 € 3,33 € 110,00 € 3,67 € 125,00 € 137,50 €

Spot-Rotation 06 h—23 h 140,00 € 4,67 € 154,00 € 513€



Ojom MEDIAPREISE TV & ONLINE
Preise flr Platzierungen im Web

Werbeform Format TKP

Bigsize Banner 728 x 90 Pixel 35,00 €
Skyscraper 120 x 600 Pixel 30,00 €
ContentAd 300 x 250 Pixel 45,00 €
Layer/DHTML 400 x 400 Pixel 70,00 €
Wallpaper 65,00 €
Fullsize Banner 468 x 60 Pixel 15,00 €
Werbemittel Format TKP

Pre-Roll max. 20" 40,00 €
Mid-Roll max. 20" 35,00 €

Post-Roll max. 20" 40,00 €



Oom SONDERWERBEFORMEN
Integration von Bestell- und Response-Elementen

¥
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p
| LENA MEYER- LANDRUT
TOUCH A NEW DAY

' www.ojom.tv 0900-075555 t€4,00) v
Mindestalter 16Jahre + Handytypen & AGB auf www.ojom.tv + Hotline (D): 01805/554890 (aus Festnetz €0,14/Min; Mobil: max €0,42/Min)

L 5MP3 \/lLskDownlaacsfur395€/WomemOJom\APBEIJDAboHTransport}Ende Shoppm:B |
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Oom SONDERWERBEFORMEN
Crossmedia-Verlangerungen durch Mobil-Download

EMINEM
NOT AFRAID

www.ojom.tv 15555 (SFr 6,00) = 0900-075555 (€h00) 7 5 5 5 5

Mindestalter 16Jahre + Handytypen & AGB auf www.ojom.tv + Hotline (D): 01805/554890 (aus Festnetz €0,14/Min; Mobil: max €0, 42/Mm)

5MP3-Musik-Downloads fur 395 € / Woche im Ojom MP3 Club Abo (+ Transport) Ende: stoppmp3

\ N




Oiom ANHANG
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Quellen:

- Seite 7: Quelle AGF, Senderauswertung, Sender OJOM; Strukturdaten Januar 2011
- Seite 8: Quelle AGF, Senderauswertung, Sender OJOM; Strukturdaten Januar 2011
- Seite 9: Quelle AGF, Senderauswertung, Sender OJOM; Strukturdaten Januar 2011

- Seite 11: Technische Reichweite, Quelle: Pressemeldung ASTRA Digital Reichweiten vom 07.
September 2010 (http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen)

- Seite 11: Seher pro Tag, Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung; TV Scope, Fernsehp.(D+EU),
personengewichtet, zeitversetzte Nutzung, Sender: Ojom, Zuschauer Gesamt Monat 03-03, Januar
2011

- Seite 11: Kontakte pro Monate, Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung; TV Scope, Fernsehp.(D+EU),
personengewichtet, zeitversetzte Nutzung: produktbezogen (r,v,z), 01.01.2011-31.01.2011, ftr
Fact Seher: Verweildauer konsekutiv: 01:00, Sender Ojom, Zuschauer gesamt, Summe Uber Seher
Mio, Auswertung Viertelstunde

- Seite 14: Summe Seher pro Wochentag, Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung; TV Scope,
Fernsehp.(D+EU), personengewichtet, zeitversetzte Nutzung: produktbezogen (r,v,z), 01.01.2011-
31.01.2011, flr Fact Seher: Verweildauer konsekutiv: 01:00, Sender Ojom, Zuschauer gesamt,
Summe Uber Seher Mio, Auswertung Tag

24


http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen
http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen
http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen
http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen
http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen
http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen
http://www.astra.de/1215457/2010-09-07-reichweitezahlen

Oiom

music to my ears

Ojom — Der Club-Musiksender
JESTA DIGITAL GmbH
Karl-Liebknecht-StraBe 5

10178 Berlin

Phone +49.30.69538.0
Fax  +49.30.69538.599

E-Mail media@ojom.tv



